Komunikacni strategie Esprit pro letosni sezénu podzim/zima 2015 zodpovida otazky ohledné

dokonalosti a nedokonalosti a oslavuje individualni krasu. Stylingy, které se objevuji v kampani, maji
pfedstavovat sentiment nespoutané svobody, charakteristické pro 70. Iéta minulého stoleti a dobu
zalozeni znacky Esprit. Touto kampani Esprit zintenziviiuje své marketingové usili.

Ratingen, srpen, 2015 - Mezindrodni médni znacka Esprit odhaluje téma kampané pro podzim/zimu 2015,
kterd nese hashtag ImPerfect. Pfedstavi se v televiznich reklamach, tisku, v online médiich i na venkovnich
plochdch béhem zari a prosince 2015. Esprit tak opét zintenziviuje své marketingové Usili.

#ImPerfect - OSLAVTE SVE PERFEKTNI “JA”

Kdo je dokonaly? Ve skute¢nostijsou to malé nedokonalosti, které délaji ¢lovéka zapamatovatelnym,
vystupujicim z davu. Tuto jednoduchou zpravu Esprit ukryl za kampan #ImPerfect pro podzim/zimu
2015, a toto motto také vyjadfuje smysleni této médni znacky. Pojdme oslavovat, Ze jsme tim, kym jsme, a
nezoufejme si, ze bychom chtéli vypadat jako nékdo jiny.

#ImPerfect je zprava, kterd poméaha posilit ¢lovéka, aby miloval své nedokonalosti a vlastnosti, které jsou
jeho podstatou. Je to pozvéanka zacit experimentovat s médou. Motto #ImPerfect je jednoduché a pritom
dvojsmysiné (pozn. imperfect = nedokonaly, I'm perfect = dokonaly), kampan umoznuje kazdému clovéku,
aby sam tekl, co pod #ImPerfect vidi on.
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ESPRIT NALADA NABIRA NA ROZMERECH

Kampan byla nafocena proslulym fotografem Christianem MacDonaldem a jsou v ni pfedstaveny osoby

vyjimecného vzhledu. Pohadkove rlizné tvare a styly maji za cil rozptylit pfedstavu, Ze existuje jen jeden
idedIni vzhled ¢lovéka nebo styl oblékani.

“Touto kampani se propojujeme s kofeny, které poloZila pred desitkami let znacka Esprit. Témi koreny
byla sfla, vasen, lidska duse,” fikd Arnd Miiller, Senior Vice President Head of Global Marketing a ¢len

vykonného managementu Esprit. “Véfime, ze kampan oslovi i souc¢asnou mladou generaci.”

FOLKOVY REVIVAL

Kterd éra by mohla [épe predstavovat nespoutanou svobodu, nez Iéta sedmdesata: roky, kdy byl zalozen
Esprit. Silné barevné pozadi kampané z(stava stéle stejné, méni se postavy a s nimi i looky: buklé, semis,
patchwork, dzinovina, tartan, pleteniny, uméla kozesina a mnoho dalsiho. At uz si vyberete cokoliv, bude z
daného kousku ¢iset svoboda a zdbava.

Pro dalsiinformace a fotografie kontaktujte prosim:
White And Black PR

Adéla Cihakova
adela@whiteandblackpr.cz
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O ESPRITU

Esprit, to je mezindrodni mddni znacka, kterd vzdava poctu svému rodisti - proslunéné, Kalifornii a uvolnéné naladé
roku 1968, kdy byla tato znacka zalozena. Esprit vytvari inspirujici styly vyrobené z vysoce kvalitnich materidléi a s
velkym dlrazem na detail, pro Zeny, muze i déti. Na kazdém kousku je vidét, jak velké usili Esprit do téchto vyrobkd
dava. Cilem Esprit je, aby lidé v jeho obleceni nejen dobre vypadali, ale pfedevsim se v ném dobfe citili. Firemnf

kultura klade dliraz na rodinu a pratelstvi.

Esprit se prezentuje ve vice nez 40 zemich a prodava svoji médu a lifestylové produkty ve vice nez 900 vyhradnich
prodejnach po celém svété, jakoz i ve vice nez 7800 prodejnéch, jako jsou franchisy a multibrandy. Své produkty
prodavé pod dvéma podznackami, Esprit a EDC. Firma je registrovana na burze v Hong Kongu od roku 1993 a jeji

veden( sidli v Némecku a Hong Kongu.
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